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2Einführung

Die folgenden Seiten dienen als Leitplanken für die Entwicklung der 
Kommunikation der FDP. Sie sollen zu einem einheitlichen Auftritt ver-
helfen und trotzdem Flexibilität in der Gestaltung bieten. Das ist wich-
tig, denn nur so können wir einen hohen Wiedererkennungswert in der 
ganzen Schweiz sicherstellen. Die Partei muss als Gesamtmarke posi-
tioniert und wahrgenommen werden. Neben der Grafik ist das Narrativ 
«Wir machen die Schweiz stark» das verbindende Element der FDP-
Kampagnen. Dieses kann bei Bedarf regionalisiert werden (Bsp. «Wir 
machen Ermatingen stark»). Diese Anleitung soll deshalb helfen, ein-
heitlich, einfach, überzeugend und klar zu kommunizieren. Nur das 
führt zu einem Mehrwert für die Marke FDP.

Die FDP achtet darauf, nach Möglichkeit beide Geschlechter zu nen-
nen. Wir schreiben «Parlamentarierinnen und Parlamentarier» statt nur 
Parlamentarier. Bei einem Tweet mit beschränken Zeichenanzahl ver-
wenden wir einen Schrägstrich (Bsp. Parlamentarier/innen). Die Ver-
wendung von Sternen oder anderen Sonderzeichen ist nicht vorgese-
hen. Unsere Texte sollen einfach lesbar und verständlich sein.

Dieser Leitfaden ist ein wichtiger Schritt für einen erfolgreichen und 
kontinuierlichen Auftritt der FDP.

Die InDesign-Vorlagen für verschie-
dene Formate können unter folgen-
dem Link heruntergeladen werden: 
www.fdp.ch/grafik. Die Verwendung 
der Vorlagen und hinterlegen Schrif-
ten ist für Sektionen und Kandidie-
rende gratis.



3Farben

Das abgebildete Farbmanagement zeigt den Einsatz der Farben inner-
halb des Auftrittes der FDP.

Das Logo wird generell in allen Sprachen mit zwei Farben dargestellt. 
Grafische Elemente immer in den beiden Farben wie unten dargestellt.

Schwarz wird für Mengensatz oder Texte berücksichtigt, welche nicht 
in die Kategorie Headline, Claim oder Hauptbotschaften gehören. 

Dunkelblau 
 
CMYK 
96, 69, 0, 0

RGB 
7, 78, 161

PANTONE 
2728 C / U 

HEX 
#074EA1

RAL 
5002

Hellblau

CMYK 
100, 0, 0, 0

RGB 
0, 160, 226

PANTONE 
PROCESS  
CYAN C / U

HEX 
 #00A0E2

RAL 
5015

Magenta

CMYK 
0, 90, 0, 0

RGB 
232, 48, 138

PANTONE 
PROCESS 
MAGENTA C / U

HEX 
 #E8308A

RAL 
4010

Schwarz

CMYK 
0, 0, 0, 100

RGB 
0, 0, 0

PANTONE 
BLACK 6 C / U 

HEX 
 #000000

RAL 
9005
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Reformen endlich angehen.

Für einen starkenFür einen starken
Mittelstand.Mittelstand.

Wir machenWir machen

die Schweiz stark!die Schweiz stark!
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Reformen endlich angehen.

Für einen starkenFür einen starken
Mittelstand.Mittelstand.

Grafische Elemente

Die grafischen Elemente, in welche die Hauptbotschaften platziert wer-
den, müssen kontinuierlich im gleichen Winkel in den Medien einge-
setzt werden.

Typografie im Hauptfeld (dunkelblau) sowie die Typografie im nachfol-
genden Feld werden links immer bündig gesetzt. Ergibt sich in den 
Textfeldern eine dritte Zeile, wird diese in der Grösse entsprechend 
angepasst.

Wichtig ist dabei zu beachten, dass die jeweilige Zeile nicht zu lang 
wird, um Bildmotive nicht zu beeinträchtigen.

Winkel: 3.5° 

Winkel: 3.5° 

Winkel: 0° 

Text Mittelachse Text linksbündig Text linksbündig

Text linksbündig
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FDP
wählen!

Wir machenWir machen

die Schweiz stark!die Schweiz stark!
Liste 1Liste 1

22. Oktober 202322. Oktober 2023



5Logo / Schutzzone

Die Anwendungsgrösse
Das Logo darf uneingeschränkt vergrössert werden. Beim Ver kleinern 
ist jedoch Vorsicht geboten, da ab einem gewissen Verkleinerungsgrad 
die Leserlichkeit nicht mehr gewährleistet ist. Aus diesem Grund darf 
das Logo nicht kleiner als 2 cm in der Breite sein.

Die Schutzzone
Die Schutzzone um das Logo entspricht der F-Höhe des Schriftzugs 
«FDP».

Die Platzierung
Das Logo ist jeweils auf der ersten Seite oben links zu platzieren. Dies 
gilt für alle Arten von Publikationen. Wird ein Bild in den Sozialen Me-
dien von einem Partei-Konto publiziert, kann auf das Logo verzichtet 
werden.

Die Sprachversion
Das Logo ist jeweils in der entsprechenden Sprachversion (Deutsch, 
Französisch, Italienisch, Rätoromanisch) einzusetzen.

Länge der blauen Linie
Die Länge der blauen Linie richtet sich nach der Länge des Schriftzugs 
«Die Liberalen». Die Linie ragt auf beiden Seiten so weit über die Schrift 
hinaus, wie die Linie hoch ist.

Logovarianten
Andere offizielle Logovarianten (negativ, schwarz, weiss) sind in den 
Vorlagen verfügbar und sollen je nach Hintergrund optimal eingesetzt 
werden.



6Logo

Unzulässige Anwendungen
Die Beispiele auf dieser Seite zeigen Veränderungen des Logos und der 
Zugehörigkeitsmarke sowie Anwendungen, die nicht gestattet sind.

Der Mindestabstand zum Logo muss immer respektiert werden. Dadurch 
wird der Eindruck vermieden, die Elemente, welche den Mindestab-
stand durchbrechen, seien Teil des Logos.

Es dürfen innerhalb des Logos keine Elemente platziert werden.

1  Das positive Logo darf nicht auf einen dunklen Hintergrund  
gesetzt werden.

2  Das negative Logo darf nicht auf einen hellen Hintergrund  
gesetzt werden.

3  Das Logo darf nicht schräg gestellt werden. 

4  Das Logo darf nicht verzogen werden.

5  Die Farben dürfen nicht verändert werden.

6  Das Logo darf nicht als Outline reproduziert werden.

7  Der Balken darf nicht umgefärbt werden.

8  Das Logo darf nicht auf unruhige, kontrastreiche Bilder  
gesetzt werden.

9  Dem Logo darf kein Schlagschatten hinzugefügt werden.
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7Typografie

Linotype Univers 720 Heavy Condensed

äbçdéfghijklmnopqrstuvwxyzABCDÊFGHIJKL 
NÖPQRSTUVWXYZ1234567890«?»‘!’“|”(%)[#] 
{@}/&\<-+÷×=±>®©$€£¥¢:;,.*°~

Linotype Univers 420 Condensed

äbçdéfghijklmnopqrstuvwxyzABCDÊFGHIJKLNÖ  
PQRSTUVWXYZ1234567890«?»‘!’“|”(%)[#]{@}/&\<  
-+÷×=±>®©$€£¥¢:;,.*°~

Grafische Anwendungen
Die zu verwendende Schrift für Headlines und Fliesstext heisst «Lino-
type Univers». Im täglichen Einsatz kommen die Schriftschnitte 720 
Heavy Condensed, 620 Bold Condensed, 420 Condensed zum Einsatz.

Abhängig von ihrem Einsatzbereich ist die Schriftgrösse variabel. Die 
Mindestschriftgrösse im Lauftext beträgt 9 Punkt bei 12 Punkt Zeilen-
abstand.

Microsoft-Office 
Bei Office Anwendungen raten wir dazu, Arial zu verwenden. Dies er-
laubt es, Dokumente auch auf Geräten ohne installierte Schrift korrekt 
darzustellen.
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www.fdp-zh.ch

Liste 1Liste 1

12. Februar 202312. Februar 2023

Für einen  starkenFür einen  starken
Mittelstand!Mittelstand!
Sarah Fuchs in den Kantonsrat.

Bisher

Positionen Elemente

Alle Bildelemente müssen nach den vorgegebenen Positionen einge-
setzt werden.

Die Kandidatinnen und Kandidaten werden idealerweise draussen foto-
grafiert. Durch die Unschärfe im Hintergrund hebt sich die Person im 
Vordergrund ab. Damit trotzdem eine Bildtiefe entsteht, soll die Person 
nicht vor einem flachen Hintergrund abgelichtet werden. Besser ist ein 
Portrait im urbanen Umfeld, idealerweise kombiniert mit Vegetation.

Die Schutzzone des Logos muss im Minimum gemäss Angaben ein-
gehalten werden. Zum oberen Rand sollte aus optischen Gründen der 
Abstand etwas grösser sein.

Wichtig zu beachten ist, dass hier das FDP- Logo, der Bisher-Button und 
die www- Adresse je nach Bildmotiv/Hintergrundfarbe farbig, weiss 
oder schwarz eingesetzt werden muss.

«Mindestabstand» = Balkenhöhe 

Logo Schutzzone

Abstand Balkenhöhe

Abstand Balkenhöhe

Li
st

e 
1

Li
st

e 
1

12
. F

eb
ru

ar
 2

02
3

12
. F

eb
ru

ar
 2

02
3


